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Omséittning - totalt RESEARCH

Nettoomsattning (intdkter exklusive moms)

Miljoner kronor, drlig utveckling redovisas i parentes .
4997 Den sammantagna nettoomsattningen bland

(131%) medlemsforetagen 2015 uppgick till strax

5000 4669 4418 under 5 miljarder kronor.

(-5,4%)

4 000 Mellan 2014 och 2015 har omsattningen okat

med ca 13 procent.
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Siffrorna baseras pd bokslutsdata frdn 110 féretag.
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Omsattning - sektioner

Nettoomsattning (intdakter minus moms),

miljoner kronor, drlig utveckling i parentes, 2013-2015

1732

Filmsektion
H 2013

883
692 (8%)

60q (15%) .

Reklamfilmssektion
M 2014

5 2702
541 0

6%
(o) %

2674

TV-sektion
W 2015
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Diagrammet redovisar nettoomsattningen per
sektion for hela perioden 2013-2015.

Samtliga sektioner uppvisar en positiv utveckling
mellan dr 2013 och dr 2015. Filmsektionen och
TV-sektionen visar emellertid en negativ
utveckling mellan dr 2013 och dr 2014. Mellan
ar 2013 och 2014 backade utvecklingen med 13
procent for Filmsektionen och med 5 procent for
TV-sektionen.

| Reklamfilmssektionen har utvecklingen varit
starkt positiv under hela perioden men fran
lagre nivder jamfort med dvriga sektioner.

Siffrorna baseras pd bokslutsdata for 102 féretag (44
inom Filmsektionen, 35 féretag inom
Reklamfilmssektionen och 36 féretag inom TV-
sektionen). Ett litet antal féretag dr medlemmar i flera
sektioner, nettoomsdttningen for dessa foretag rdknas
in i alla sektioner dér de dr verksamma.
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Vinstmarginal — medianvarden

Vinstmarginal (rorelseresultat plus finansiella intakter i procent av
omsattningen), medianvdrden
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Diagrammet visar vinstmarginalen som
medianvarde for respektive sektion 2013-2015.

Vinstmarginalen for samtliga medlemsforetag —
alla sektioner — har sjunkit fran 2,5 procent till
2,3 procent mellan 2013 och 2015. En
uppdelning mellan de tre sektionerna visar att
vinstmarginalen i Filmsektionen ar 2015 uppgick
till medianvardet 1,2 procent. Inom
Reklamfilmssektionen har medianvardet for
vinstmarginalen okat nagot fran 2,5 procent ar
2013 till 3,0 procent dr 2015. Inom TV-sektionen
har medianvardet for vinstmarginalen successivt
minskat fran 4,2 ar 2013 till 2,5 procent ar 2015.

Siffrorna fér samtliga medlemsféretag baseras pd
bokslutsdata fér 110 féretag.
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Verksamhetsomraden

Hur férdelar sig, grovt uppskattat, foretagets verksamhet
(omsattningsmassigt) pa féljande omraden? Genomsnittliga andelar

68% 68%

46%

8% 11%

8% 8% 9%
4%

2% 5% 6% 4% 5%

Filmsektion Reklamfilmssektion TV-sektion

B Spelfilm ™ Drama (ej Idngfilm) M Underhalining/fakta/reality ™ Dokumentarfilm ™ Reklamfilm = Annat

Siffrorna baseras pd enkdtsvar frén 56 féretag sammanlagt, 22 féretag inom
Filmsektionen, 19 féretag inom Reklamfilmssektionen och 15 féretag inom
TV-sektionen.
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Bland foretagen inom Filmsektionen ar
spelfilm det omrade som star for storst
omsattningsmassig andel av verksamheten,
foljt av drama (annat an langfilm) och annat.

Bland foretagen inom Reklamfilmssektionen ar
reklamfilm det omrdde som star for storst
omsattningsmassig andel av verksamheten,
foljt av underhallning/fakta/reality och drama
(annat an langfilm).

Bland foretagen inom TV-sektionen ar
underhallning/fakta/reality det omrdde som
stdr for storst omsattningsmassig andel av
verksamheten, foljt av annat och
dokumentarfilm.
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